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1. Пояснительная записка
 
Дополнительная общеобразовательная общеразвивающая программа «Системный маркетинг в социальных сетях» (далее – Программа) обеспечивает всестороннее развитие творческих способностей участников, позволяя им освоить современные методы продвижения и создания контента.
В рамках этой программы обучающиеся учатся разрабатывать эффективные стратегии маркетинга, которые учитывают особенности различных социальных платформ и специфику целевой аудитории. Программа представляет собой комплексное обучение, которое охватывает ключевые аспекты цифрового маркетинга и позволяет обучающимся получить разносторонние знания и умения. В программе большое внимание уделяется разработке и продвижению сайтов, работе с нейросетями, важной частью программы является выстраивание автоворонок, отдельное внимание уделяется разработке чат-ботов и ведению блога как ключевого элементов маркетинговой стратегии. Так же особе место в программе отведено построению собственной команды для работы над проектами.
ДООП «Системный маркетинг в социальных сетях» разработана на основе и с учётом:
- Федеральный Закон от 29.12.2012 г. N 273-ФЗ «Об образовании в Российской Федерации» (с изменениями и дополнениями);
- Приказ Министерства просвещения Российской Федерации от 22.07.2022 № 629 «Об утверждении Порядка организации и осуществления образовательной деятельности по дополнительным общеобразовательным программам» (далее — Порядок);
- Письмо Министерства просвещения Российской Федерации от 31.01.2022 № ДГ-245/06 «О направлении методических рекомендаций по реализации дополнительный общеобразовательных программ с применением электронного обучения и дистанционных образовательных технологий»;
- Постановление Главного государственного санитарного врача РФ от 02.06.2026 N 19 «Об утверждении СП 2.4.2.4283-26 Санитарно-эпидемиологические требования к организациям воспитания и обучения, отдыха и оздоровления детей и молодежи».
Направленность программы: дополнительная общеобразовательная общеразвивающая программа «Системный маркетинг в социальных сетях» (далее – Программа) относится к технической направленности.
Актуальность программы:
Актуальность программы обусловлена тем, что в процессе реализации программы обучающиеся приобретают знания и умения для создания эффективных маркетинговых стратегий в цифровой среде. 
В условиях стремительного развития технологий и изменения потребительских предпочтений именно такой комплексный подход остается востребованным и позволяет достигать высоких результатов в своей деятельности.
Данная программа обеспечивает участников актуальными знаниями и практическими навыками, которые они могут сразу применить на практике.
Педагогическая целесообразность: заключается в применении деятельностного подхода, при котором обучающиеся не только получают теоретические знания, но и осваивают новые умения и навыки объединяя их с развитием системного мышления. Обучающиеся учатся выстраивать целостную маркетинговую систему, связывая технические навыки с организацией работы команды и построением стратегий контента и автоворонок посредством выполнения практических заданий.
Такой подход формирует у обучающихся способность самостоятельно проектировать и реализовывать маркетинговые решения под реальные задачи, обеспечивая практическую применимость полученных знаний и готовность к работе в динамичной цифровой среде.
Отличительная особенность программы заключается в комплексном охвате сквозных маркетинговых процессов: от технических решений до стратегических инструментов. Каждый модуль программы представляет собой отдельный набор инструментов, изучение которых позволяет собирать и комбинировать их в любых творческих задачах независимо друг от друга, адаптируя систему под любой этап развития проекта.
Адресат образовательной программы. 
Программа «Системный маркетинг в социальных сетях» предназначена для взрослых от 16 лет без предъявления требований к образованию. 
При обучении по Программе учитываются возрастные особенности подросткового возраста.
Обучающимся 16–17 лет свойственны стремление к самостоятельности, потребность в быстрой обратной связи и видимых результатах своего труда, а также высокая адаптивность к новым технологиям, включая нейросети. 
Программа эффективно использует возрастные особенности подростков, направляя их естественную насмотренность в практические умения, удовлетворяя запрос на раннюю экономическую самостоятельность, профессиональное самоопределение и познавательную активность через проектную деятельность.
1.1. Объём и срок реализации программы
При реализации общеразвивающей программы «Системный маркетинг в социальных сетях» со сроком обучения 2,5 месяца, всего 72 академических часа. 
Прием обучающихся происходит в течении всего учебного года.
1 академический час – 45 минут.

1.2. Режим занятий: 5 дней в неделю, занятия проводятся в соответствии с расписанием занятий на 2026 год.
В отношении организации образовательного процесса и режима дня должны соблюдаться следующие требования:
- общая продолжительность использования ЭСО на занятиях не должна превышать для 35 минут;
- при использовании ЭСО во время занятий должна проводиться гимнастика для глаз;
- для профилактики нарушений осанки во время занятий должны проводиться соответствующие физические упражнения;
1 академический час – 45 минут.

1.2. Условия реализации программы
Формы организации учебного занятия: теоретическая и практическая части занятия. 
Форма обучения: заочная, с применением исключительно электронного обучения, дистанционных образовательных технологий.

1.3. Цель и задачи программы
Цель программы: развития творческих способностей и формированию знаний и практических умений обучающихся для проектирования, запуска и масштабирования комплексной маркетинговой системы.
Задачи программы:
Обучающие: 
● ознакомить с особенностями разработки сайтов, ведения блога и дизайнерских решений;
● освоить маркетинговые приемы привлечения и конвертации лидов в целевые действия;
● сформировать управленческие навыки для построения собственной команды.
Развивающие: 
● формировать эстетический вкус, чувство композиции и насмотренности при визуальном оформлении творческих проектов; 
● развить творческие способности и умения находить нестандартные решения технических и маркетинговых задач при работе с различными программами и платформами;
● формировать индивидуальные потребности в самосовершенствовании; 
● стимулировать развитие аналитического и проектного мышления обучающихся.
Воспитательные: 
● развивать терпение и усидчивость при работе с проектом;
● воспитывать целеустремленность, настойчивость и умение добиваться намеченной цели.

1.4. Планируемые результаты обучения:
Предметные результаты:
- овладение основами разработки ведения блога и дизайнерских решений;
- способность использовать в работе маркетинговые приемы для успешной реализации проекта; 
- способность выстраивать работу собственной команды. 
Личностные результаты:
- потребность в самовыражении и самореализации, побуждение к развитию своих способностей;
- сформированность мотивации к самосовершенствованию и постоянному самообучению в условиях быстро меняющихся алгоритмов социальных сетей;
- сформированность эстетического вкуса, чувства композиции и насмотренности,
Метапредметные результаты:
- способность преобразовывать разрозненные данные в логичную структуру проекта;
- овладение методами визуализации информации для создания привлекательных и функциональных проектов;
- положительная мотивация к творчеству, дальнейшему развитию своих способностей.
В результате освоения предмета обучающиеся должны знать:
- структуру продающего сайта;
- особенности работы с платежными системами;
- особенности визуального оформления творческих проектов;
- правила ведения блога;
- юридические основы при работе в социальных сетях.
В результате освоения предмета обучающиеся должны уметь:
- разрабатывать сайты на разных платформах;
- использовать в работе нейросети;
- самостоятельно применять маркетинговые знания при работе с проектом;
- применять знания в формировании своей команды.
В результате освоения предмета обучающиеся должны владеть:
- теоретическими знаниями при разработке структуры и визуального оформления сайта;
- умениями применять различные схемы автоворонок;
- умениями создавать и настраивать чат-боты;
- умениями проводить маркетинговые исследования при работе с продуктом;
- применять знания юридических основ при работе с сайтами.

2. Содержание и организация образовательного процесса

2.1. Учебный план
	Наименование тем и модулей
	Общая трудоёмкость, в акад. час
	Виды учебных занятий, учебных работ
	Виды контроля

	
	
	Лекции
	Практика
	Самост. работа
	

	Организационный модуль
	0,5
	0,5
	0
	0
	

	[bookmark: _Hlk240104149]Модуль 1. Разработка сайтов
	7,75
	2,75
	3,5
	1,5
	Текущий контроль

	Блок модуля: Библиотека шаблонов для дизайна сайтов
	2,75
	0,25
	2,5
	0
	Текущий контроль

	Блок модуля: Создание продающей структуры сайта + копирайтинг
	2
	1,5
	0
	0,5
	Текущий контроль

	Блок модуля: Библиотека кодов для Таплинка
	1,25
	0
	1,25
	0
	Текущий контроль

	Блок модуля: Платежные системы
	1,5
	1,5
	0
	0
	Текущий контроль

	Модуль 2. Работа с нейросетями
	17,25
	8,25
	9
	0
	Текущий контроль

	Модуль 3. Автоворонки 
	3,5
	3
	0
	0,5
	Текущий контроль

	Модуль 4. Чат - боты
	3,5
	2
	1,5
	0
	Текущий контроль

	Модуль 5. Маркетинг и методология продукта
	8,5
	2,25
	5,75
	0,5
	Текущий контроль

	Модуль 6. Блог
	9,75
	2,75
	7
	0
	Текущий контроль

	Модуль 7. Поиск клиентов
	2,25
	1,75
	0
	0,5
	Текущий контроль

	Модуль 8. Строим свою банду
	3,75
	2,75
	0
	1
	Текущий контроль

	Модуль 9. Дизайнерская
	4,5
	2,25
	1,75
	0,5
	Текущий контроль

	Модуль 10. Юридический модуль
	3,25
	1,25
	0
	2
	Текущий контроль

	ИТОГО:
	72
	32,75
	32,25
	7
	



 2.2. Учебно-тематический план
	№ занятия
	Наименование тем и модулей
	Общая трудоёмкость, в акад. час
	Виды учебных занятий, учебных работ
	Методы контроля

	
	
	
	Лекции
	Практика
	Самост. работа
	

	Организационный модуль
	0,5
	0,5
	0
	0
	

	1
	Как устроено обучение
	0,25
	0,25
	
	
	

	2
	Ваш путь в обучении
	0,25
	0,25
	
	
	

	Модуль 1. Разработка сайтов
	7,75
	2,75
	3,5
	1,5
	

	1
	Зачем нужны сайты и как выбрать между платформами (таплинк/тильда/код)
	0,25
	0,25
	
	
	

	2
	Ценность работы сайтолога
	0,5
	0,5
	
	
	

	3
	Метод заработка
	0,25
	0,25
	
	
	

	4
	Этапы ведения проекта
	0,25
	0,25
	
	
	

	5
	Ценообразование
	0,5
	0,5
	
	
	

	6
	Функционал Фигмы
	0,75
	
	0,75
	
	

	7
	Функционал Таплинка
	0,5
	
	0,5
	
	

	8
	Перенос сайта на Таплинк
	1,5
	
	1,5
	
	Практическое задание

	9
	Создание интернет-магазина на Таплинке
	0,5
	
	0,5
	
	

	10
	Подключение домена на Таплинк
	0,25
	
	0,25
	
	

	11
	Разработка сайтов на Тильде. Все о платформе, ее преимуществах и отличия от Таплинка
	0,5
	0,5
	
	
	

	12
	Реализация проекта на Тильде
	0,5
	0,5
	
	1,5
	

	Блок модуля: Библиотека шаблонов для дизайна сайтов
	2,75
	0,25
	2,5
	0
	

	1
	Создание полноценной концепции сайта на основе библиотеки шаблонов (часть 1)
	1
	
	1
	
	

	2
	Создание полноценной концепции сайта на основе библиотеки шаблонов (часть 2)
	0,75
	
	0,75
	
	

	3
	Создание полноценной концепции сайта на основе библиотеки шаблонов (часть 3)
	0,75
	
	0,75
	
	

	4
	Обзор библиотеки для дальнейшего использования 
	0,25
	0,25
	
	
	

	Блок модуля: Создание продающей структуры сайта + копирайтинг
	2
	1,5
	
	0,5
	

	1
	Правильная структура сайта
	0,5
	0,5
	
	
	

	2
	Продающие смыслы
	0,25
	0,25
	
	
	

	3
	Как выделиться через оформление
	0,25
	0,25
	
	
	

	4
	Цепляющая концепция сайта
	0,25
	0,25
	
	
	

	5
	Использование тригеров на сайте
	0,25
	0,25
	
	0,5
	

	Блок модуля: Библиотека кодов для Таплинка
	1,25
	
	1,25
	
	

	1
	Как пользоваться хостингом Таплинк
	0,25
	
	0,25
	
	

	2
	Как сделать код прелоадер
	0,25
	
	0,25
	
	

	3
	Как сделать код прелоадер с фото
	0,25
	
	0,25
	
	

	4
	Как сделать код прелоадер с текстом
	0,25
	
	0,25
	
	

	5
	Как установить код вопрос-ответ
	0,25
	
	0,25
	
	

	Блок модуля: Платежные системы
	1,5
	1,5
	
	
	

	1
	Обзор основных платежных систем
	0,75
	0,75
	
	
	

	2
	Подключение платежной системы Продамус на Таплинк
	0,25
	0,25
	
	
	

	3
	Подключение платежной системы Юкасса на Таплинк
	0,25
	0,25
	
	
	

	4
	Подключение платежной системы Ткасса на Таплинк
	0,25
	0,25
	
	
	

	Модуль 2. Работа с нейросетями
	17,25
	8,25
	9
	
	

	1
	Принцип работы /обучения нейросетей, что можно продавать через нейросети и ценность работы ai-креатора + способы оплаты нейросетей из РФ
	1,75
	0,75
	1
	
	Практическое задание

	2
	Варианты использования нейросетей
	0,75
	0,75
	
	
	

	3
	Упаковка эксперта по нейросетям
	0,5
	0,5
	
	
	

	4
	Обзор платформы Syntx (агрегатор)
	0,5
	0,5
	
	
	

	5
	Текстовые нейросети (разница между ними и функционал). Структура промтов
	1,75
	0,75
	1
	
	Практическое задание

	6
	Применение в блоге (сценарии, контент план, посты, карусели, смысловые текста, персонализация)
	0,75
	0,75
	
	
	

	7
	Работа с денными (анализ конкурентов, разбор ЦА, цели и задачи проектов, seo текста для сайтов, разбор стратегий и воронок)
	1,75
	0,75
	1
	
	Практическое задание

	8
	Формирование идей для создания композиций
	1,5
	0,5
	1
	
	Практическое задание

	9
	Этапы создания предметной генерации и внедрение продукта в композицию
	1
	0,5
	0,5
	
	Практическое задание

	10
	Создание серии генераций с доработкой деталей
	1
	0,5
	0,5
	
	Практическое задание

	11
	Создание изображений, персонажей, ИИ - моделей
	1,5
	0,5
	1
	
	Практическое задание

	12
	Пошаговая генерация и внедрение одежды/аксессуаров, внедрение в локацию, позиционирование
	1,5
	0,5
	1
	
	Практическое задание

	13
	Создание видеороликов
	1,5
	0,5
	1
	
	Практическое задание

	14
	Создание предметного видеоролика
	1,5
	0,5
	1
	
	Практическое задание 

	Модуль 3. Автоворонки 
	3,5
	3
	
	0,5
	

	1
	Схемы воронок и случаи, в которых они используются
	1
	1
	
	
	

	2
	Какие задачи закрывает ПМ и в каких форматах он бывает
	0,5
	0,5
	
	
	

	3
	Структура продающего лид-магнита
	0,75
	0,75
	
	
	

	4
	Как правильно вести трафик в воронку, чтобы все работало и как считать конверсии
	0,75
	0,75
	
	0,5
	

	Модуль 4. Чат - боты
	3,5
	2
	1,5
	0
	

	1
	Продажа чат-ботов, какие задачи они закрывают
	0,5
	0,5
	
	
	

	2
	Продажа чат-ботов: ценообразование и донесение ценности
	0,75
	0,75
	
	
	

	3
	Создание бота в Botfather
	0,25
	0,25
	
	
	

	4
	Обзор самых популярных конструкторов по сборке чат-ботов
	0,5
	0,5
	
	
	

	5
	Чат- бот по кодовому слову в Инстаграме*
	0,75
	
	0,75
	
	

	6
	Чат-бот с проверкой подписки на канал/группу и выдачей лид-магнита в Телеграм
	0,5
	
	0,5
	
	

	7
	Платежные системы в конструкторах для чат - ботов
	0,25
	
	0,25
	
	

	Модуль 5. Маркетинг и методология продукта
	8,5
	2,25
	5,75
	0,5
	

	1
	Вводный урок
	0,25
	0,25
	
	
	

	2
	Базовый анализ целевой аудитории
	2
	0,5
	1,5
	
	Практическое задание

	3
	Подробный анализ целевой аудитории
	2
	0,5
	1,5
	
	Практическое задание

	4
	Анализ конкурентов
	1,75
	0,5
	1,25
	
	Практическое задание

	5
	Написание оффера под услугу
	2
	0,5
	1,5
	0,5
	Практическое задание

	Модуль 6. Блог
	9,75
	2,75
	7
	0
	

	1
	Зачем вести блог, какие он дает возможности и как побороть страх снимать себя на камеру
	1,75
	0,25
	1,5
	
	Практическое задание

	2
	Что такое позиционирование и как его выстроить, чтобы аудитория понимала про что вы
	0,75
	0,25
	0,5
	
	Практическое задание

	3
	Как упаковать свой блог не по шаблону и отличаться от других
	1,25
	0,25
	1
	
	Практическое задание

	4
	Генерация идей в контенте
	1,5
	0,5
	1
	
	Практическое задание

	5
	Как вести сторис так, чтобы на них отвечали
	1,25
	0,25
	1
	
	Практическое задание

	6
	Формула залетающих рилс и какие видео обречены на провал. Как набрать первую 1000 подписчиков
	1,5
	0,5
	1
	
	Практическое задание

	7
	Как создать контент даже в маленьком городе и какие фишки использовать
	1,25
	0,25
	1
	
	Практическое задание

	8
	Фишки монтажа, которые делают наши видео интереснее
	0,5
	0,5
	
	
	

	Модуль 7. Поиск клиентов
	2,25
	1,75
	
	0,5
	

	1
	Как выстроить систему поиска клиентов на свои услуги
	0,25
	0,25
	
	
	

	2
	Способы поиска клиентов
	2
	1,5
	
	0,5
	

	Модуль 8. Строим свою банду
	3,75
	2,75
	
	1
	

	1
	Какая команда нужна для работы с клиентами
	0,75
	0,75
	
	
	

	2
	Поиск ассистента для работы с проектами
	0,5
	0,5
	
	
	

	3
	Поиск дизайнера
	0,75
	0,75
	
	
	

	4
	Какая команда нужна под запуск обучения
	1,75
	0,75
	
	1
	

	Модуль 9. Дизайнерская
	4,5
	2,25
	1,75
	0,5
	

	1
	Знакомство с экспертом
	0,25
	0,25
	
	
	

	2
	Как развивать насмотренность
	0,25
	0,25
	
	
	

	3
	Типографика (работа с текстом) , цветовые пары
	0,25
	0,25
	
	
	

	4
	Создание рабочей области
	0,25
	
	0,25
	
	

	5
	Введение в Photoshop
	0,5
	
	0,5
	
	

	6
	Первый экран Таплинка за 15 минут
	0,5
	
	0,5
	
	

	7
	Коммерческое приложение
	0,5
	0,5
	
	
	

	8
	Как создать сочную иконку для проекта
	0,5
	
	0,5
	
	

	9
	Как правильно презентовать дизайн
	0,25
	0,25
	
	
	

	10
	Мокапы 
	0,5
	0,5
	
	
	

	11
	Как работать с фотографиями
	0,75
	0,25
	
	0,5
	

	Модуль 10. Юридический модуль
	3,25
	1,25
	
	2
	

	1
	Основные юридические моменты при работе с сайтами и клиентами
	3,25
	1,25
	
	2
	

	ИТОГО:
	72
	32,75
	32,25
	7
	



2.3. Календарный учебный график
	Срок 
обучения 
	Дата начала 
обучения по 
программе 
	Дата окончания 
обучения по 
программе 
	Всего 
учебных 
недель 
	Количество 
учебных 
занятий 
	Режим занятий 

	2,5 месяца
	В соответствии с расписанием занятий на 2026 год

	10
	50
	5 раз в неделю 



2.3. Рабочие программы.
Рабочая программа Организационного модуля
Цель модуля – создание условий для получение обучающимися знаний и умений в области разработке сайтов по средством ознакомления с особенностями обучения
Задачи:
- познакомить обучающихся со структурой обучения;
- раскрыть основные пути обучения;
- познакомить с содержанием модулей обучения.
Планируемые результаты:
В результате освоения модуля обучающиеся будут знать:
- структуру обучения;
- основные пути обучения;
- содержание модулей.
В результате освоения модуля обучающиеся будут уметь:
- ориентироваться в структуре обучения;
- ориентироваться в направлениях обучения.
В результате освоения модуля обучающиеся будут владеть:
- знаниями об организации обучения.
[bookmark: _Hlk213696949]Объем модуля:
	№ занятия
	Наименование тем 
	Общая трудоёмкость, в акад. час
	Виды учебных занятий, учебных работ
	Методы контроля

	
	
	
	Лекции
	Практика
	Самост. работа
	

	1
	Как устроено обучение
	0,25
	0,25
	
	
	

	2
	Ваш путь в обучении
	0,25
	0,25
	
	
	

	Итого:
	0,5
	0,5
	0
	0
	



Содержание программы:
	Занятие 1
	Как устроено обучение
	Теория 
	Где и как будет проходить обучение. Какие материалы есть внутри обучения. Как у строена программа обучения. Где находятся все материалы обучения. Пути обучения.

	Занятие 2
	Ваш путь в обучении
	Теория 
	Как пройти обучение от начальной точки до конечного результата. Как выбрать направление обучения. Как проходить обучение поэтапно. С чего начать обучение. Содержание модулей. Как получить максимальный результат от обучения.



[bookmark: _Hlk164422614]Оценочные материалы и методы контроля:
В организационном модуле виды контроля не предусмотрены.

Учебно-методические материалы раздела:
Учебно-методическая помощь обучающимся оказывается в форме консультации педагога по вопросам темы раздела в личном кабинете обучающегося на платформе обучения

Рабочая программа модуля 1 «Разработка сайтов».
Цель модуля – формирование теоретических знаний и практических умений создания сайтов на разных платформах.
Задачи:
- познакомить обучающихся с методами и этапами работы;
- раскрыть функциональные возможности Фигмы;
- раскрыть функциональные возможности платформы Тильда и Таплинк.
Планируемые результаты:
В результате освоения модуля обучающиеся будут знать:
- методы и этапы работы над проектом;
- функциональные возможности Фигмы;
- функциональные возможности платформы Тильда и Таплинк.
В результате освоения модуля обучающиеся будут уметь:
- ориентироваться методах и этапах работы над проектом;
- использовать функциональные возможности Фигмы;
- использовать функциональные возможности платформы Тильда и Таплинк.
В результате освоения модуля обучающиеся будут владеть:
- знаниями методов и этапов работы;
- умениями использовать программу Фигма в работе;
- умениями применять знания платформ Таплинк и Тильда при разработке сайтов.
Объем модуля:
	№ занятия
	Наименование тем 
	Общая трудоёмкость, в акад. час
	Виды учебных занятий, учебных работ
	Методы контроля

	
	
	
	Лекции
	Практика
	Самост. работа
	

	Модуль 1. Разработка сайтов
	7,75
	2,75
	3,5
	1,5
	

	1
	Зачем нужны сайты и как выбрать между платформами (таплинк/тильда/код)
	0,25
	0,25
	
	
	

	2
	Ценность работы сайтолога
	0,5
	0,5
	
	
	

	3
	Метод заработка
	0,25
	0,25
	
	
	

	4
	Этапы ведения проекта
	0,25
	0,25
	
	
	

	5
	Ценообразование
	0,5
	0,5
	
	
	

	6
	Функционал Фигмы
	0,75
	
	0,75
	
	

	7
	Функционал Таплинка
	0,5
	
	0,5
	
	

	8
	Перенос сайта на Таплинк
	1,5
	
	1,5
	
	Практическое задание

	9
	Создание интернет-магазина на Таплинке
	0,5
	
	0,5
	
	

	10
	Подключение домена на Таплинк
	0,25
	
	0,25
	
	

	11
	Разработка сайтов на Тильде. Все о платформе, ее преимуществах и отличия от Таплинка
	0,5
	0,5
	
	
	

	12
	Реализация проекта на Тильде
	0,5
	0,5
	
	1,5
	

	Блок модуля: Библиотека шаблонов для дизайна сайтов
	2,75
	0,25
	2,5
	0
	

	1
	Создание полноценной концепции сайта на основе библиотеки шаблонов (часть 1)
	1
	
	1
	
	

	2
	Создание полноценной концепции сайта на основе библиотеки шаблонов (часть 2)
	0,75
	
	0,75
	
	

	3
	Создание полноценной концепции сайта на основе библиотеки шаблонов (часть 3)
	0,75
	
	0,75
	
	

	4
	Обзор библиотеки для дальнейшего использования 
	0,25
	0,25
	
	
	

	Блок модуля: Создание продающей структуры сайта + копирайтинг
	2
	1,5
	
	0,5
	

	1
	Правильная структура сайта
	0,5
	0,5
	
	
	

	2
	Продающие смыслы
	0,25
	0,25
	
	
	

	3
	Как выделиться через оформление
	0,25
	0,25
	
	
	

	4
	Цепляющая концепция сайта
	0,25
	0,25
	
	
	

	5
	Использование тригеров на сайте
	0,25
	0,25
	
	0,5
	

	Блок модуля: Библиотека кодов для Таплинка
	1,25
	
	1,25
	
	

	1
	Как пользоваться хостингом Таплинк
	0,25
	
	0,25
	
	

	2
	Как сделать код прелоадер
	0,25
	
	0,25
	
	

	3
	Как сделать код прелоадер с фото
	0,25
	
	0,25
	
	

	4
	Как сделать код прелоадер с текстом
	0,25
	
	0,25
	
	

	5
	Как установить код вопрос-ответ
	0,25
	
	0,25
	
	

	Блок модуля: Платежные системы
	1,5
	1,5
	
	
	

	1
	Обзор основных платежных систем
	0,75
	0,75
	
	
	

	2
	Подключение платежной системы Продамус на Таплинк
	0,25
	0,25
	
	
	

	3
	Подключение платежной системы Юкасса на Таплинк
	0,25
	0,25
	
	
	

	4
	Подключение платежной системы Ткасса на Таплинк
	0,25
	0,25
	
	
	

	Итого в модуле:
	15,25
	6
	7,25
	2
	



Содержание программы:
	Занятие 1
	Зачем нужны сайты и как выбрать между платформами (таплинк/тильда/код)
	Теория 
	Что такое сайт. Зачем нужен сайт. Кому нужны сайты. Почему сайт нужен эксперту. Таплин – что это такое и когда сайт нужен на этой платформе. Особенности платформы Тильда и когда сайт нужен на этой платформе. Сайты на коде: особенности и его необходимость. Виды сайтов и их задачи. Как понять какая структура сата нужна клиенту. Место сайта в воронке продаж. 

	Занятие 2
	Ценность работы сайтолога
	Теория 
	 Мышление клиента. Какие задачи бизнеса закрывает сайт. Ценность Таплинка. Когда Таплинга не достаточно. Актуальность ниши сайтов. Разработка сайта – это не просто «сделать красиво». Ценность сайтолога.

	Занятие 3
	Метод заработка
	Теория 
	Суть метода заработка. Плюсы метода и работы в команде. Почему метод работает. Страхи, которые могут возникнуть. Выгода клиентов по работе с вами.

	Занятие 4
	Этапы ведения проекта
	Теория 
	Почему стоит придерживаться этапов ведения проекта. Содержание этапов: поиск клиентов, прототип + созвон, договор (предоплата), бриф, сбор материалов, референсы, дизайн, верстка.

	Занятие 5
	Ценообразование 
	Теория 
	Почему важно правильно рассчитывать цены на свои услуги. Способы рассчета цены. Скидки и бонусы для клиентов. Как правильно давать скидку и когда этого делать не нужно. Факторы, повышающие цену. 

	Занятие 6
	Функционал Фигмы
	Практика
	Для чего нужна программа Фигма. Как в Фигме создавать прототипы. Работа в Фигме: пошаговая инструкция, функционал. 

	Занятие 7
	Функционал Таплинка
	Практика
	Как создать новый профиль в Таплинк. Как сменить тариф. Как удалить существующие блоки и добавить новый блок. Пошаговая инструкция по работе в Таплинке.

	Занятие 8
	Перенос сайта на Таплинк
	Практика
	Пошаговая инструкция верстки сайта на Таплинке. Как сохранять текст и картинки при переносе. Что важно указывать при переносе. Как смотреть статистику на Таплинке. 
[bookmark: _Hlk240104533]Практическое задание: необходимо перенести весь макет сайта на Таплинк
Обязательно указать:
· ссылка на макет
· использовать следующие коды на сайте:
1) вопрос-ответ
2) прелоадер с текстом при загрузке

	Занятие 9
	Создание интернет-магазина на Таплинке
	Практика
	Пошаговая инструкция по созданию сайта интернет-магазина на Таплинке. Разделы, изображения, тексты. 

	Занятие 10
	Подключение домена на Таплинк
	Практика
	Как подключить именной домент к Таплинку: условия, пошаговая инструкция по подключению. Как отключить или поменять домен.

	Занятие 11
	Разработка сайтов на Тильде. Все о платформе, ее преимуществах и отличия от Таплинка
	Теория 
	Что такое Тальда. Преимущества Тильды. Сравнение Тильды с Таплинком.  Как понять какой сайт нужен клиенту. В какие случаях стребуется сайт на Тильде.

	Занятие 12
	Реализация проекта на Тильде
	Теория 
	Что входит в разработку сайта на Тильде. Тарифы платформы. Реализация проекта на Тильде. Передача проекта клиенту. Частые ошибки новичков. 



Блок модуля: Библиотека шаблонов для дизайна сайтов
	Занятие 1
	Создание полноценной концепции сайта на основе библиотеки шаблонов (часть 1)
	Практика 
	Пошаговая инструкция по разработке сайта для женщины

	Занятие 2
	Создание полноценной концепции сайта на основе библиотеки шаблонов (часть 2)
	Практика
	 Пошаговая инструкция по разработке сайта для мужчины.

	Занятие 3
	Создание полноценной концепции сайта на основе библиотеки шаблонов (часть 3)
	Практика
	Пошаговая инструкция разработки сайта для бизнеса (на примере салона красоты). Подготовка к созданию. Составление текстов в нейросети

	Занятие 4
	Обзор библиотеки для дальнейшего использования
	Теория 
	Обзор блоков. Как пользоваться библиотекой. Как применить в проекте.



Блок модуля: Создание продающей структуры сайта + копирайтинг
	Занятие 1
	Правильная структура сайта
	Теория 
	Воронка продаж. Цель сайта. Аватар клиента. Структура сайта. 

	Занятие 2
	Продающие смыслы
	Теория 
	 Как сделать сайт продающим с помощью текста. Закрытие болей, желаний, страхов и возражений. Оффер. УТП. 

	Занятие 3
	Как выделиться через оформление
	Теория 
	Изображение: как их подобрать, чтобы они устелили сайт. Текст: как его писать, чтобы он производит впечатление.

	Занятие 4
	Цепляющая концепция сайта
	Теория 
	Как концепция может помочь увеличить конверсию сайта. Что такое концепция, как она работает, как ее реализовать. В каких случаях стоит делать концепцию. 

	Занятие 5
	Использование триггеров на сайте
	Теория 
	Что такое триггер. Как работают триггеры. Самые частые триггеры, побуждающие к действию, используемые на сайте.



Блок модуля: Библиотека кодов для Таплинка
	Занятие 1
	Как пользоваться хостингом Таплинк
	Практика
	Как получать ссылки на баннеры: пошаговая инструкция.

	Занятие 2
	Как сделать код прелоадер
	Практика 
	 Как сделать код прелоадер, который будет загружаться: пошаговая инструкция. Где найти коды.

	Занятие 3
	Как сделать код прелоадер с фото
	Практика
	Как правильно сделать код прелоадер с фотографией: пошаговая инструкция

	Занятие 4
	Как сделать код прелоадер с текстом
	Практика
	Как правильно сделать код прелоадер с текстом, который будет показываться при загрузке сайта: пошаговая инструкция

	Занятие 5
	Как установить код вопрос-ответ
	Практика
	Как сделать код вопрос-ответ: пошаговая инструкция



Блок модуля: Платежные системы
	Занятие 1
	Обзор основных платежных систем
	Теория 
	Что такое платежные системы. Для чего нужна платежная система. Как подготовить сайт к подключению платежной системе. Какие платежные системы существуют: обзор.

	Занятие 2
	Подключение платежной системы Продамус на Таплинк
	Теория 
	 Как устроена платежная система Продамус. Какие условия подключения и условия. Как ее подключить к Таплинку.

	Занятие 3
	Подключение платежной системы Юкасса на Таплинк
	Теория
	Как устроена платежная система Юкасса, как ее подключить и настроить. Какие условия работы Юкассы. 

	Занятие 4
	Подключение платежной системы Ткасса на Таплинк
	Теория
	Как подключить платежную систему Ткасса: инструкция



Оценочные материалы и методы контроля:
В модуле предусмотрен текущий контроль в виде выполнения практического задания.
Практическое задание: необходимо перенести весь макет сайта на Таплинк
Обязательно указать:
· ссылка на макет
· использовать следующие коды на сайте:
1) вопрос-ответ
2) прелоадер с текстом при загрузке

Учебно-методические материалы раздела:
Учебно-методическая помощь обучающимся оказывается в форме консультации педагога по вопросам темы модуля и его блоков, а также на платформе обучения и путём размещения соответствующего Контента для самостоятельного изучения:
- дополнительные материалы в текстовом формате после лекционной части в электронном виде: библиотека прототипов, шаблон брифа, таблица референсов, шаблон договора с клиентом, методичка по функционалу в Фигме, инструкция по работе с кодами, полезные материалы в электронном виде по ссылкам из интернет-источников;
- дополнительный материал в видео формате: «Разборы реальных сайтов с точки зрения смыслов, структуры, дизайна», Работа с сайтами на коде»;
- дополнительный материал в аудиоформате: «Продуманная структура сайта – это база».

Рабочая программа модуля 2 «Работа с нейросетями»
Цель модуля – формирование знаний и умений применения искусственного интеллекта для оптимизации маркетинговых процессов, включая генерацию идей, написание продающих текстов и сценариев контента, создание уникальных визуальных материалов (изображений и видео) для социальных сетей и сайтов, а также автоматизацию рутинных задач по анализу целевой аудитории.
Задачи:
- познакомить обучающихся с возможностью нейросетей;
- раскрыть особенности использования нейросетей в маркетинговых процессах;
- сформировать умения использовать нейросети в разных творческих задачах.
Планируемые результаты:
В результате освоения модуля обучающиеся будут знать:
- возможности использования нейросетей;
- отличительные особенности нейросетей;
- основные этапы работы с нейросетями под различные творческие задачи.
В результате освоения модуля обучающиеся будут уметь:
- применять нейросети для работы с текстами и различными данными;
- применять нейросети для решения творческих задач.
В результате освоения модуля обучающиеся будут владеть:
- теоретическими знаниями о возможностях нейросетей;
- умениями применять нейросети для маркетинговых исследований и решения творческих задач.

Объем модуля:
	№ занятия
	Наименование тем 
	Общая трудоёмкость, в акад. час
	Виды учебных занятий, учебных работ
	Методы контроля

	
	
	
	Лекции
	Практика
	Самост. работа
	

	1
	Принцип работы /обучения нейросетей, что можно продавать через нейросети и ценность работы ai-креатора + способы оплаты нейросетей из РФ
	1,75
	0,75
	1
	
	Практическое задание

	2
	Варианты использования нейросетей
	0,75
	0,75
	
	
	

	3
	Упаковка эксперта по нейросетям
	0,5
	0,5
	
	
	

	4
	Обзор платформы Syntx (агрегатор)
	0,5
	0,5
	
	
	

	5
	Текстовые нейросети (разница между ними и функционал). Структура промтов
	1,75
	0,75
	1
	
	Практическое задание

	6
	Применение в блоге (сценарии, контент план, посты, карусели, смысловые текста, персонализация)
	0,75
	0,75
	
	
	

	7
	Работа с денными (анализ конкурентов, разбор ЦА, цели и задачи проектов, seo текста для сайтов, разбор стратегий и воронок)
	1,75
	0,75
	1
	
	Практическое задание

	8
	Формирование идей для создания композиций
	1,5
	0,5
	1
	
	Практическое задание

	9
	Этапы создания предметной генерации и внедрение продукта в композицию
	1
	0,5
	0,5
	
	Практическое задание

	10
	Создание серии генераций с доработкой деталей
	1
	0,5
	0,5
	
	Практическое задание

	11
	Создание изображений, персонажей, ИИ - моделей
	1,5
	0,5
	1
	
	Практическое задание

	12
	Пошаговая генерация и внедрение одежды/аксессуаров, внедрение в локацию, позиционирование
	1,5
	0,5
	1
	
	Практическое задание

	13
	Создание видеороликов
	1,5
	0,5
	1
	
	Практическое задание

	14
	Создание предметного видеоролика
	1,5
	0,5
	1
	
	Практическое задание 

	Итого:
	17,25
	8,25
	9
	
	



Содержание программы:
	Занятие 1
	Принцип работы /обучения нейросетей, что можно продавать через нейросети и ценность работы ai-креатора + способы оплаты нейросетей из РФ
	Теория 
	В чем строится принцип работы ai-креатора. Чем ai-креатор может помочь клиентам. Обзор популярных и удобных в работе нейросетей. Работа с текстовыми нейросетями. Как генерировать изображения и модели. Общий алгоритм работы с клиентами. 

	
	
	Практика 
	Практическое задание 1

	Занятие 2
	Варианты использования нейросетей
	Теория 
	Для каких задач можно использовать нейросети. Как правильно работать с нейросетями. Работа с текстами. Работа с документами. 

	Занятие 3
	Упаковка эксперта по нейросетям
	Теория
	Этапы работы с клиентами. Где искать клиентов. Как понять своего клиента. Ценообразование при работе с клиентами. 

	Занятие 4
	Обзор платформы Syntx (агрегатор)
	Теория
	Что представляет собой платформа Синтакс. Как заходить на платформу, как ее оплачивать. Интерфейс платформы. Разбор платформы.

	Занятие 5
	Текстовые нейросети (разница между ними и функционал). Структура промтов
	Теория 
	Что такое текстовые нейросети и как они работают. Структура промта. С какие текстовых нейросетей лучше начать работу. 

	
	
	Практика
	Практическое задание 2

	Занятие 6
	Применение в блоге (сценарии, контент план, посты, карусели, смысловые текста, персонализация)
	Теория
	Какие нейросети лучше всего использовать в блоге. Как писать сценарии. Как создавать контент – план, посты, создавать актуальные карусели, писать смысловые тексты. Как себя правильно персонализировать.

	Занятие 7
	Работа с денными (анализ конкурентов, разбор ЦА, цели и задачи проектов, seo текста для сайтов, разбор стратегий и воронок)
	Теория 
	Как работать с данными через ИИ: как написать сео для сайта, сделать анализ конкурентов и разбор ЦА, как понять/написать цели и задачи для проекта, как создавать продающую воронку для социальных сетей. 

	
	
	Практика
	Практическое задание 3

	Занятие 8
	Формирование идей для создания композиций
	Теория 
	Что такое нейрофотография. Как правильно писать промт. Частые ошибки. Какие нейросети использовать для формирования идей. 

	
	
	Практика
	Практическое задание 4

	Занятие 9
	Этапы создания предметной генерации и внедрение продукта в композицию
	Теория 
	Создание предметной генерации: этапы. С чего начать генерацию. Внедрение продукта в концепцию. 

	
	
	Практика
	Практическое задание 5

	Занятие 10
	Создание серии генераций с доработкой деталей
	Теория 
	Создание генераций с доработкой деталей. Что важно учитывать. Правила генерации. Улучшение качества изображения в Clarity

	
	
	Практика
	Практическое задание 6

	Занятие 11
	Создание изображений, персонажей, ИИ - моделей
	Теория 
	Правила генераций, которые важно учитывать (законодательная база). Выбор нейросети и этапы создания модели. Шаблоны промтов и важные детали (свет, ракурс, качество)

	
	
	Практика 
	Практическое задание 7

	Занятие 12
	Пошаговая генерация и внедрение одежды/аксессуаров, внедрение в локацию, позиционирование
	Теория 
	Алгоритм работы с одеждой аксессуарами и портретом: этапы работы. Внедрение в локацию. Позиционирование. 

	
	
	Практика 
	Практическое задание 8

	Занятие 13
	Создание видеороликов
	Теория 
	Главные правила создания видеороликов и монтажа. Разбор частых ошибок

	
	
	Практика 
	Практическое задание 9

	Занятие 14
	Создание предметного видеоролика
	Теория
	Этапы создания предметного видеоролика: шаги. Пять вопросов перед началом работы.

	
	
	Практика 
	Практическое задание 10



Оценочные материалы и методы контроля:
В модуле предусмотрен текущий контроль в виде выполнения практических заданий.

Практическое задание 1
Выбери один продукт любого бренда (с учетом на последующие генерации) - проведи подробный анализ бренда по критериям, рассмотренным в уроке и в звездочке "готовый кадр"

Практическое задание 2
Выбери один продукт любого бренда (с учетом на последующие генерации) - проведи подробный анализ бренда по критериям, рассмотренным в уроке и в звездочке "готовый кадр"

Практическое задание 3
Выбрать любую нишу, провести брифинг. Разобрать брифинг через ии, найти ца, провести анализ конкурентов, поставить цели и задачи

Практическое задание 4
Найти тему на пинтерест. Проанализировать изображение по уроку и адаптировать под себя, обязательно заменить изначальный промт

Практическое задание 5
Собрать мудборд, создать 3-5 генераций с выбранным продуктом

Практическое задание 6
Создать серию генерации (для дальнейшей анимации)

Практическое задание 7
Выбрать бренд и создать для него fashion генерацию (одежда, сумки, обувь и др) Что должно входить в ДЗ: - мудборд, референсы - базовый анализ бренда (текстовый вариант) - портрет модели

Практическое задание 8
Продолжение генерации: - выбираем элементы одежды/акессуаров - перенос образа на модель - создание фона - внедрение модели

Практическое задание 9
Создать два видео:
1. Из текста в видео
2. Из фото в видео

Практическое задание 10
Провести брифинг для предметного видео; по нему создать сториборд, к нему создать изображения; анимировать их и смонтировать все сцены

Учебно-методические материалы раздела:
Учебно-методическая помощь обучающимся оказывается в форме консультации педагога по вопросам темы модуля, а также на платформе обучения и путём размещения на соответствующего Контента для самостоятельного изучения:
- дополнительные материалы в текстовом формате после лекционной части в электронном виде: майнд карты с презентацией и разбором теоретических материалов к урокам.

Рабочая программа модуля 3 «Автоворонки».
Цель модуля – формирование у обучающихся системного понимания построения автоматизированных цепочек продаж и обучение их настройке.
Задачи:
- раскрыть основные схемы воронок;
- раскрыть понятие лид-магнита и его преимущества;
- раскрыть последовательность введения трафика в воронку.
Планируемые результаты:
В результате освоения модуля обучающиеся будут знать:
- основные схемы воронок;
- задачи, форматы и структуру лид-магнита;
- принцип последовательности введения трафика в воронку
В результате освоения модуля обучающиеся будут уметь:
- выстраивать воронки согласно пути клиента;
- создавать структуру продающего лид-магнита;
- применять принцип последовательности при введении трафика в воронку.
В результате освоения модуля обучающиеся будут владеть:
- знаниями по структуре воронок;
- умениями применять знания о разработке продающего лид-магнита;
- умениями применять знания по введению трафика в воронку.
Объем модуля:
	№ занятия
	Наименование тем 
	Общая трудоёмкость, в акад. час
	Виды учебных занятий, учебных работ
	Методы контроля

	
	
	
	Лекции
	Практика
	Самост. работа
	

	1
	Схемы воронок и случаи, в которых они используются
	1
	1
	
	
	

	2
	Какие задачи закрывает ПМ и в каких форматах он бывает
	0,5
	0,5
	
	
	

	3
	Структура продающего лид-магнита
	0,75
	0,75
	
	
	

	4
	Как правильно вести трафик в воронку, чтобы все работало и как считать конверсии
	0,75
	0,75
	
	0,5
	

	Итого: 
	3,5
	3
	
	0,5
	



Содержание программы:
	Занятие 1
	Схемы воронок и случаи, в которых они используются
	Теория 
	Из чего состоят воронки. Схемы воронок. Как понять какую воронку, когда использовать. Как строить путь клиента. Из чего состоят воронки. Последовательность действий. 

	Занятие 2
	Какие задачи закрывает ЛМ и в каких форматах он бывает
	Теория 
	 Что такое Лид-магнит. Преимущества лид-магнита. Какие задачи закрывает лид-магнит и какие не закрывает. Форматы лид-магнитов. Структура лид-магнита. По каким этапам собирается лид-магнит.

	Занятие 3
	Структура продающего лид-магнита
	Теория 
	Структура продающего лид-магнита: последовательность шагов.

	Занятие 4
	Как правильно вести трафик в воронку, чтобы все работало и как считать конверсии
	Теория 
	Как правильно вести трафик в воронку, чтобы все работало. Принцип последовательности. Задача каждого шага. Как считать конверсии и как понять хорошие они или нет. 



Оценочные материалы и методы контроля:
В модуле виды контроля не предусмотрены.

Учебно-методические материалы раздела:
Учебно-методическая помощь обучающимся оказывается в форме консультации педагога по вопросам темы модуля, а также на платформе обучения и путём размещения на соответствующего Контента для самостоятельного изучения:
- дополнительные материалы в текстовом формате после лекционной части в электронном виде;
- дополнительные материалы в видеоформате: пример презентационного (продающего) сайта.

Рабочая программа модуля 4 «Чат – боты».
Цель модуля – формирование у обучающихся знаний и умений самостоятельного проектирования, сборки и запуска автоматизированных чат-ботов.
Задачи:
- раскрыть функционал чат-ботов;
- сформировать знания и умения по созданию чат-ботов;
- познакомить с популярными платформами для сборки чат-ботов и их особенностями;
- разобрать платежные системы в конструкторах для чат – ботов.
Планируемые результаты:
В результате освоения модуля обучающиеся будут знать:
- функционал чат-ботов;
- последовательность создания чат-ботов;
- популярные платформы для сборки чат-ботов;
- основные платежные системы в конструкторах для чат – ботов.
В результате освоения модуля обучающиеся будут уметь:
- применять знания по созданию чат-ботов;
- пользоваться площадками для создания чат – ботов;
- применять знания по подключению платежных систем.
В результате освоения модуля обучающиеся будут владеть:
- знаниями о возможностях чат-ботов;
- умениями создавать чат боты под разные задачи.

Объем модуля:
	№ занятия
	Наименование тем 
	Общая трудоёмкость, в акад. час
	Виды учебных занятий, учебных работ
	Методы контроля

	
	
	
	Лекции
	Практика
	Самост. работа
	

	1
	Продажа чат-ботов, какие задачи они закрывают
	0,5
	0,5
	
	
	

	2
	Продажа чат-ботов: ценообразование и донесение ценности
	0,75
	0,75
	
	
	

	3
	Создание бота в Botfather
	0,25
	0,25
	
	
	

	4
	Обзор самых популярных конструкторов по сборке чат-ботов
	0,5
	0,5
	
	
	

	5
	Чат- бот по кодовому слову в Инстаграме*
	0,75
	
	0,75
	
	

	6
	Чат-бот с проверкой подписки на канал/группу и выдачей лид-магнита в Телеграм
	0,5
	
	0,5
	
	

	7
	Платежные системы в конструкторах для чат - ботов
	0,25
	
	0,25
	
	

	Итого:
	3,5
	2
	1,5
	0
	


*признан экстремистской организацией, деятельность запрещена на территории РФ
Содержание программы:
	Занятие 1
	Продажа чат-ботов, какие задачи они закрывают
	Теория 
	Какие задачи закрывает бот. Что можно предложить бизнесу в целом. Автоматизация процессов. Варианты создания ботов.

	Занятие 2
	Продажа чат-ботов: ценообразование и донесение ценности
	Теория 
	 Как продавать ботов, как строится цена. Как понять, что можно предложить клиенту. Как предлагать.  Из чего формируется стоимость. Ошибки в ценообразовании. Основные возражения.

	Занятие 3
	Создание бота в Botfather
	Теория 
	Создание чат бота. Где он создается, как создать аватарку, описание, приветственный текст, приветственная картинка.

	Занятие 4
	Обзор самых популярных конструкторов по сборке чат-ботов
	Теория 
	Четыре самые популярные платформы для сборки чат-ботов. Плюсы и минусы платформ. Основные отличия платформ. Тарифы платформ. 

	Занятие 5
	Чат- бот по кодовому слову в Инстаграме*
	Практика
	Обзор разных площадок для чат-бота и особенности работы с ними. Создание чат-бота для подписки: пошаговая инструкция. 

	Занятие 6
	Чат-бот с проверкой подписки на канал/группу и выдачей лид-магнита в Телеграм
	Практика
	Обзор разных площадок для создания чат-бота с проверкой подписки на канал/группу и выдачей лид-магнита в Телеграм. Создание чат-бота.

	Занятие 7
	Платежные системы в конструкторах для чат - ботов
	Практика 
	Разбор платежных систем в конструкторах для чат – ботов. Разбор Продамуса. Подключение платежных систем: инструкция. 



Оценочные материалы и методы контроля:
В модуле виды контроля не предусмотрены.

Учебно-методические материалы раздела:
Учебно-методическая помощь обучающимся оказывается в форме консультации педагога по вопросам темы модуля, а также на платформе обучения и путём размещения на соответствующего Контента для самостоятельного изучения:
- дополнительные материалы в текстовом формате после лекционной части в электронном виде.

Рабочая программа модуля 5 «Маркетинг и методология продукта».
Цель модуля – формирование у обучающихся умений анализа рынка, целевой аудитории и конкурентов для разработки востребованного предложения.
Задачи:
- познакомить обучающихся с маркетинговыми исследованиями;
- раскрыть особенности исследования целевой аудитории;
- раскрыть особенности анализа конкурентов;
- раскрыть структуру написания оффера под услугу.
Планируемые результаты:
В результате освоения модуля обучающиеся будут знать:
- особенности исследования целевой аудитории;
- особенности анализа конкурентов;
- структуру написания оффера под услугу.
В результате освоения модуля обучающиеся будут уметь:
- проводить маркетинговые исследования;
- разрабатывать оффер на услугу.
В результате освоения модуля обучающиеся будут владеть:
- знаниями в области маркетинговых исследований;
- умениями проводить анализ целевой аудитории и конкурентов;
- умениями правильно описывать свою услугу.

Объем модуля:
	№ занятия
	Наименование тем 
	Общая трудоёмкость, в акад. час
	Виды учебных занятий, учебных работ
	Методы контроля

	
	
	
	Лекции
	Практика
	Самост. работа
	

	1
	Вводный урок
	0,25
	0,25
	
	
	

	2
	Базовый анализ целевой аудитории
	2
	0,5
	1,5
	
	Практическое задание

	3
	Подробный анализ целевой аудитории
	2
	0,5
	1,5
	
	Практическое задание

	4
	Анализ конкурентов
	1,75
	0,5
	1,25
	
	Практическое задание

	5
	Написание оффера под услугу
	2
	0,5
	1,5
	0,5
	Практическое задание

	Итого:
	8,5
	2,25
	5,75
	0,5
	



Содержание программы:
	Занятие 1
	Вводный урок
	Теория 
	Почему маркетинг – это важно. Как проводить маркетинговые исследования для себя и для клиентов. 

	Занятие 2
	Базовый анализ целевой аудитории
	Теория 
	Базовый анализ ЦА для новичка: основные шаги. Полноценный анализ ЦА, Качественное исследование. Что делать с результатом исследования. Качественное исследование кастдев. 

	
	
	Практика 
	Практическое задание 1

	Занятие 3
	Подробный анализ целевой аудитории
	Теория 
	Как сформировать изначальные представления о ЦА. Как проверить ее с помощью количественного и качественного исследования. Что делать с результатом исследования. 

	
	
	Практика
	Практическое задание 2

	Занятие 4
	Анализ конкурентов
	Теория 
	Зачем нужен анализ конкурентов. Анализ конкурентов для формирования своего оффера. 

	
	
	Практика 
	Практическое задание 3

	Занятие 5
	Написание оффера под услугу
	Теория 
	Что такое оффер. Что в него входит. Зачем подробно описывать оффер. Что включать в оффер: структура.

	
	
	Практика 
	Практическое задание 5



Оценочные материалы и методы контроля:
В модуле предусмотрен текущий контроль в виде выполнения практических заданий.

Практическое задание 1
Промт для анализа ЦА:
Я осваиваю [название продукта/инструмента] и хочу научиться понимать, в каких ситуациях он может быть полезен бизнесу.

Мой продукт: [кратко опишите, что вы предлагаете и что он умеет].

Сценарий клиента: [например: эксперт, который получает клиентов через инстаграм и хочет систематизировать продажу своих продуктов]

Проанализируй этот сценарий и составь список из:
50 основных задач и проблем, с которыми может сталкиваться такой бизнес;
50 причин, по которым ему может понадобиться мой продукт;

50 возможных возражений или сомнений перед покупкой моего продукта.

Для каждой проблемы или задачи кратко объясни, как мой продукт потенциально может помочь ее решить.

Не придумывай факты за меня, опирайся на описание моего инструмента и сценарий клиента, а также на реалии рынка в 2026 году.

Представь результат в виде [таблицы / списка]:
Проблема / задача → почему это важно бизнесу → как продукт потенциально может помочь → возможное возражение.

Практическое задание 2
Заполните шаблон «Первичное видение ЦА» по предполагаемым сегментам своей аудитории
* таблицу необходимо продублировать к себе в файлы и после этого заполнять
1.Определите, нужен ли вам количественный анализ, если да — составьте свою анкету по принципу из разобранного примера и проведите исследование
2.Определите свою текущую ситуацию для кастдева: продукта ещё нет / есть идея продукта / есть готовый продукт.
3.Подготовьте вопросы с помощью конструктора и проведите кастдевы с представителями своей аудитории.

После исследования вернитесь к первоначальному видению ЦА и обновите его уже на основании реальных данных

Практическое задание 3
Задача: посмотреть, как другие специалисты предлагают похожую услугу, и собрать идеи, которые помогут вам сформировать собственное предложение
1. Найдите 5 конкурентов - выбирайте специалистов, которые продвигают ту же основную услугу, которую планируете продавать вы.
2. По каждому конкуренту заполните таблицу анализа конкурентов 
*обратите внимание, что в таблице 2 листа - для анализа конкурентов и отдельно для анализа контента. чтобы редактировать 

Таблицу - скопируйте ее себе в аккаунт

В конце анализа сделайте небольшой вывод: какие идеи вы хотите использовать в своей работе и за счёт чего можете сделать своё предложение сильнее.

Практическое задание 4
Задача: собрать в одном документе полное описание своей услуги, используйте предыдущие домашние задания по анализу ЦА и конкурентов - часть информации для оффера там уже есть

Ответьте на вопросы:
Какая у вас основная услуга?
что именно вы предлагаете клиенту, какие форматы работы возможны. здесь мы 

расписываем не пользу услуги, а что именно вы умеете делать и какие задачи можете взять на себя - распишите подробно платформы, на которых работаете и в каком случае какую платформу лучше использовать, чем они отличаются друг от друга, с какими сервисами работаете

Какую пользу получает клиент?
вернитесь к домашнему заданию по анализу ЦА и перенесите основные смыслы: зачем клиенту ваша услуга, какие задачи она решает и какой результат он получает.
За счёт чего ваше предложение становится сильнее? ваши преимущества
Вернитесь к анализу конкурентов и пункту «что мне понравилось и хочется взять на заметку?», добавьте подходящие идеи и отдельно подумайте, какие возможности из обучения можете использовать для усиления своей услуги.
Как проходит работа с вами?
подробно распишите весь путь клиента при работе с вами, этапы работы и зачем каждый из них нужен, порядок оплаты, ориентиры по срокам под разные задачи
Какой сервис и дополнительные плюшки вы можете предложить?
что сделает работу с вами проще, спокойнее и приятнее для клиента? например, блок контакты в подарок, визитка в дополнение к сайту, структура сайта в начале работы и так далее
Какие дополнительные задачи вы можете закрыть?
выпишите дополнительные услуги, которые 

Изучаете в рамках обучения/изучали ранее и сможете предложить клиенту при необходимости, пропишите кратко в чем их польза и выгода для клиента

В результате у вас должна получится подробная база по вашей работе, которую дальше можно использовать для коммерческого предложения, самопрезентации, блога, сайта, рассылок, созвонов и переписок с клиентами

Учебно-методические материалы раздела:
Учебно-методическая помощь обучающимся оказывается в форме консультации педагога по вопросам темы модуля, а также на платформе обучения и путём размещения на соответствующего Контента для самостоятельного изучения:
- дополнительные материалы в текстовом формате после лекционной части в электронном виде: разбор анкеты с примером, конструктор вопросов для кастдев, таблица анализа конкурентов.

Рабочая программа модуля 6 «Блог».
Цель модуля – формирование у обучающихся умений создавать, упаковывать и вести личный или экспертный блога в социальных сетях.
Задачи:
- раскрыть обучающимся возможности ведения блога;
- научить генерировать идеи в контенте;
- раскрыть особенности создания видеоконтента.
Планируемые результаты:
В результате освоения модуля обучающиеся будут знать:
- возможности ведения блога;
- правила создания контента;
- особенности видеоконтента.
В результате освоения модуля обучающиеся будут уметь:
- вести и развивать блог;
- создавать вовлекающий контент;
- создавать интересный видеоконтент.
В результате освоения модуля обучающиеся будут владеть:
- знаниями по ведению блога;
- умениями создавать вовлекающий контент.

Объем модуля:
	№ занятия
	Наименование тем 
	Общая трудоёмкость, в акад. час
	Виды учебных занятий, учебных работ
	Методы контроля

	
	
	
	Лекции
	Практика
	Самост. работа
	

	1
	Зачем вести блог, какие он дает возможности и как побороть страх снимать себя на камеру
	1,75
	0,25
	1,5
	
	Практическое задание

	2
	Что такое позиционирование и как его выстроить, чтобы аудитория понимала про что вы
	0,75
	0,25
	0,5
	
	Практическое задание

	3
	Как упаковать свой блог не по шаблону и отличаться от других
	1,25
	0,25
	1
	
	Практическое задание

	4
	Генерация идей в контенте
	1,5
	0,5
	1
	
	Практическое задание

	5
	Как вести сторис так, чтобы на них отвечали
	1,25
	0,25
	1
	
	Практическое задание

	6
	Формула залетающих рилс и какие видео обречены на провал. Как набрать первую 1000 подписчиков
	1,5
	0,5
	1
	
	Практическое задание

	7
	Как создать контент даже в маленьком городе и какие фишки использовать
	1,25
	0,25
	1
	
	Практическое задание

	8
	Фишки монтажа, которые делают наши видео интереснее
	0,5
	0,5
	
	
	

	Итого:
	9,75
	2,75
	7
	0
	



Содержание программы:
	Занятие 1
	Зачем вести блог, какие он дает возможности и как побороть страх снимать себя на камеру
	Теория 
	Что такое блог. Примеры ведения блога. Примеры направлений для начала ведения блога. Какие возможности дает ведение блога.

	
	
	Практика 
	Практическое задание 1

	Занятие 2
	Что такое позиционирование и как его выстроить, чтобы аудитория понимала про что вы
	Теория 
	С чего начинать вести блог. Что такое позиционирование. Проблема позиционирования. Формула позиционирования.

	
	
	Практика
	Практическое задание 2

	Занятие 3
	Как упаковать свой блог не по шаблону и отличаться от других
	Теория
	Что такое упаковка блога. На что она влияет. Как правильно упаковать блог. Что должна нести упаковка. Пять составляющих упаковки блога. 

	
	
	Практика
	Практическое задание 3

	Занятие 4
	Генерация идей в контенте
	Теория 
	Контентные линии. Примеры контентных линий и выстраивания ведения блога. Откуда брать идеи. 

	
	
	Практика 
	Практическое задание 4

	Занятие 5
	Как вести сторис так, чтобы на них отвечали
	Теория 
	Что такое сторис. Для чего вести сторис. Правила хорошего сторителлинга. 

	
	
	Практика
	Практическое задание 5

	Занятие 6
	Формула залетающих рилс и какие видео обречены на провал. Как набрать первую 1000 подписчиков
	Теория 
	Зачем нужны рилс. Как строится ролик изнутри. Как набрать первую тысячу подписчиков. Примеры сценариев.

	
	
	Практика
	Практическое задание 6

	Занятие 7
	Как создать контент даже в маленьком городе и какие фишки использовать
	Теория 
	Как создавать контект в любых условиях: фишки и лайфхаки. 

	
	
	Практика 
	Практическое задание 7

	Занятие 8
	Фишки монтажа, которые делают наши видео интереснее
	Теория 
	Интерфейс CapCut. Как использовать CapCut при создании видеоролика: фишки и лайфхаки.



Оценочные материалы и методы контроля:
В модуле предусмотрен текущий контроль в виде выполнения практических заданий.

Практическое задание 1
1.Челлендж для вас: 7 дней говорить на камеру по 5 минут. Без пропусков. Вы удивитесь, как быстро станет легче», вы можете скидывать ваши ролики в чат или оставлять для себя, а в чате рассказывать о своих ощущениях
2.Написать 3 причины, зачем вам блог. 
Например, причины:
хочу продавать услуги по сайтам/автоворонкам/нейросетям и зарабатывать на этом
хочу сотрудничества с брендами, одежду по бартеру
хочу быть мотиватором для других людей в спорте
3. 3 цели, зачем тебе вести блог, какой твой ориентир. 
Например, цели:
продавать 3 сайта в месяц с блога
набрать первую 1000 подписчиков
познакомиться с одним новым человеком через блог в первый месяц ведения
пишите конкретные и измеримые цели 
плохая цель: хочу продавать услуги в соц сетях
хорошая цель: продавать 3 Таплинка в 
4. Месяц с блога или делать классный AI контент
5. Выписать 10 тем, о чем вы могли бы снимать (любые) 
Например:
→ мои инсайты после выхода на фриланс
→ как мы сделали сайт для…
→ как вы готовите (рецепты)
→ как сделали ИИ фотосессию
→ день 18-летнего фрилансера
→ как я распределяю финансы на месяц
→ моё оборудование для ведения блога
→ как выглядит мой день
→ какие книги я читаю
→ контент с вашим домашним животным

Практическое задание 2 
Распиши своё позиционирование по схеме:
Кто я: 
Для кого: 
Какую проблему решаю: 
Каким способом: 
За что я топлю: 
Против чего выступаю:

Практическое задание 3
Ваша задача упаковать блог по составляющим: ник, аватарка, шапка профиля, актуальные
→ переделайте био по формуле или сверьте с ней то, что есть у вас сейчас
→ поставить аватар, который подходит по критерям, которые мы обсудили в уроке
→ придумайте темы минимум для 3 актуальных

Практическое задание 4
1.Заполните таблицу, чтобы из нее потом черпать идеи, это как ваша распаковка личности
2.Напишите минимум 30 идей для вашего контента

Практическое задание 5
1.Возьмите любимого блогера, посмотрите 1-2 его сторителлинга, проанализируйте: что понравилось, что нет, что бы вы применили у себя? – выпишите 3-5 пунктов
2.Сделайте свой сторителлинг по правилам из урока, прописав и оформив его, не забудьте про правило визуального сторителлинга, чтобы было проще, можешь использовать шаблоны (см. после урока), каждый пункт шаблона можно и нужно раскручивать в несколько сторис, дробить текст, чтобы в одной сторис не было каши. 

Практическое задание 6
Написать 2 сценария к роликам (один личный и один экспертны) по формуле: хук – смысл – удержание – концовка

Практическое задание 7
1.Выпиши минимум 5 локаций своего города в заметки с описанием, чтобы знать, куда пойти снимать
2.Сделай 5 фото разных ракурсов и 5 видео (например: ты в полный рост, ты по пояс, ты за столом, ты в зеркало, ты селфи, еда, отдельные фото блюд, интерьер общим планом, интерьер близко, детали…) из 5 фото/видео должны быть минимум 2-3 фото НЕ с тобой, а интерьером или окрестностями

Учебно-методические материалы раздела:
Учебно-методическая помощь обучающимся оказывается в форме консультации педагога по вопросам темы модуля, а также на платформе обучения и путём размещения на соответствующего Контента для самостоятельного изучения:
- дополнительные материалы в текстовом формате после лекционной части в электронном виде: презентации.

Рабочая программа модуля 7 «Поиск клиентов».
Цель модуля – формирование у обучающихся умений по самостоятельному поиску и привлечению первых заказчиков на разработку сайтов и настройку маркетинга.
Задачи:
- раскрыть стратегию поиска клиентов;
- познакомить с разными способами поиска клиентов.
Планируемые результаты:
В результате освоения модуля обучающиеся будут знать:
- составляющие системы по поиску клиентов.
В результате освоения модуля обучающиеся будут уметь:
- выстраивать стратегию по поиску клиентов;
- применять разные способы поиска клиентов.
В результате освоения модуля обучающиеся будут владеть:
- знаниями системы по поиску клиентов;
- умениями применять знания по поиску клиентов.

Объем модуля:
	№ занятия
	Наименование тем 
	Общая трудоёмкость, в акад. час
	Виды учебных занятий, учебных работ
	Методы контроля

	
	
	
	Лекции
	Практика
	Самост. работа
	

	1
	Как выстроить систему поиска клиентов на свои услуги
	0,25
	0,25
	
	
	

	2
	Способы поиска клиентов
	2
	1,5
	
	0,5
	

	Итого:
	2,25
	1,75
	
	0,5
	



Содержание программы:
	Занятие 1
	Как выстроить систему поиска клиентов на свои услуги
	Теория 
	Из чего состоит система по поиску клиентов: четыре основные составляющие, разбор. Из чего состоит ваша стратегия сейчас: составляющие.  

	Занятие 2
	Способы поиска клиентов
	Теория 
	Способы поиска клиентов по направлениям ведения блога: подходящие и неподходящие. Перечень способов поиска клиентов: разбор.



Оценочные материалы и методы контроля:
В модуле виды контроля не предусмотрены.

Учебно-методические материалы раздела:
Учебно-методическая помощь обучающимся оказывается в форме консультации педагога по вопросам темы модуля, а также на платформе обучения и путём размещения на соответствующего Контента для самостоятельного изучения:
- дополнительные материалы после лекционной части в электронном виде: примеры кейсов в формате макетов, ссылки на сайты.

Рабочая программа модуля 8 «Строим свою банду».
Цель модуля – формирование у обучающихся умений командообразования, управления проектами и созданию собственной проектной группы. 
Задачи:
- познакомить обучающихся с составом команды для работы над проектами;
- раскрыть функционал каждого специалиста.
Планируемые результаты:
В результате освоения модуля обучающиеся будут знать:
- состав необходимых специалистов команды;
- функционал специалистов команды.
В результате освоения модуля обучающиеся будут уметь:
- проводить отбор специалистов для создания команды.
В результате освоения модуля обучающиеся будут владеть:
- знаниями состава команды специалистов для работы в проекте;
- умениями применять знания при формировании команды специалистов.

Объем модуля:
	№ занятия
	Наименование тем 
	Общая трудоёмкость, в акад. час
	Виды учебных занятий, учебных работ
	Методы контроля

	
	
	
	Лекции
	Практика
	Самост. работа
	

	1
	Какая команда нужна для работы с клиентами
	0,75
	0,75
	
	
	

	2
	Поиск ассистента для работы с проектами
	0,5
	0,5
	
	
	

	3
	Поиск дизайнера
	0,75
	0,75
	
	
	

	4
	Какая команда нужна под запуск обучения
	1,75
	0,75
	
	1
	

	Итого:
	3,75
	2,75
	
	1
	



Содержание программы:
	Занятие 1
	Какая команда нужна для работы с проектами
	Теория 
	Какие специалисты нужны в команду. За что отвечает каждый специалист. Кого стоит нанимать в команду в первую очередь.

	Занятие 2
	Поиск ассистента для работы с проектами
	Теория 
	Кто такой ассистент. Его функционал. Почему важно работать с ассистентом. Как искать ассистента. Требования к ассистенту. 

	Занятие 3
	Поиск дизайнера
	Теория 
	Почему стоит работать с дизайнером. Требования к дизайнеру. 

	Занятие 4
	Какая команда нужна под запуск обучения
	Теория 
	Какая команда нужна под запуск обучения: функционал каждого специалиста.



Оценочные материалы и методы контроля:
В модуле виды контроля не предусмотрены.

Учебно-методические материалы раздела:
Учебно-методическая помощь обучающимся оказывается в форме консультации педагога по вопросам темы модуля, а также на платформе обучения и путём размещения на соответствующего Контента для самостоятельного изучения:
- дополнительные материалы в текстовом формате после лекционной части в электронном виде: шаблоны анкет для ассистента, куратора, лид-менеджера, менеджера отдела продаж, шаблоны отчетности для отдела продаж;
- дополнительные материалы в электронном виде: майнд карты к урокам с презентацией, полезные ссылки на интернет-источники.

Рабочая программа модуля 9 «Дизайнерская».
Цель модуля – формирование у обучающихся умений по созданию контента, оформлению и упаковки визуальных продуктов
Задачи:
- раскрыть основы дизайна и композиции;
- раскрыть особенности функционала Фигмы и Фотошопа;
- познакомить со структурой коммерческого предложения;
- познакомить со способами исправления некачественных фотографий.
Планируемые результаты:
В результате освоения модуля обучающиеся будут знать:
- основы дизайна и композиции;
- особенности функционала Фигмы и Фотошопа;
- структуру коммерческого предложения;
- правила презентации дизайна;
- способы исправления некачественных фотографий.
В результате освоения модуля обучающиеся будут уметь:
- применять знания функционала Фигмы и Фотошопа;
- составлять коммерческое предложение;
- презентовать дизайн;
- исправлять некачественные фотографии.
В результате освоения модуля обучающиеся будут владеть:
- знаниями основ дизайна и композиции;
- умениями использовать в работе функционал Фигмы и Фотошопа;
- умениями презентовать дизайн проекта;
- умениями составлять коммерческое предложение.

Объем модуля:
	№ занятия
	Наименование тем и модулей
	Общая трудоёмкость, в акад. час
	Виды учебных занятий, учебных работ
	Методы контроля

	
	
	
	Лекции
	Практика
	Самост. работа
	

	1
	Знакомство с экспертом
	0,25
	0,25
	
	
	

	2
	Как развивать насмотренность
	0,25
	0,25
	
	
	

	3
	Типографика (работа с текстом) , цветовые пары
	0,25
	0,25
	
	
	

	4
	Создание рабочей области
	0,25
	
	0,25
	
	

	5
	Введение в Photoshop
	0,5
	
	0,5
	
	

	6
	Первый экран Таплинка за 15 минут
	0,5
	
	0,5
	
	

	7
	Коммерческое приложение
	0,5
	0,5
	
	
	

	8
	Как создать сочную иконку для проекта
	0,5
	
	0,5
	
	

	9
	Как правильно презентовать дизайн
	0,25
	0,25
	
	
	

	10
	Мокапы 
	0,5
	0,5
	
	
	

	11
	Как работать с фотографиями
	0,75
	0,25
	
	0,5
	

	Итого:
	4,5
	2,25
	1,75
	0,5
	



Содержание программы:
	Занятие 1
	Знакомство с экспертом
	Теория 
	Обзор модуля. Что будем изучать, чему научимся. Функционал Фигма.

	Занятие 2
	Как развивать насмотренность
	Теория 
	 Что такое насмотренность. Как ее развивать. Почему этот навык важен для дизайнеров. Откуда брать референсы для заказчиков. Как сохранять референсы, по какому принципу. 

	Занятие 3
	Типографика (работа с текстом) , цветовые пары
	Теория
	Типографика и цветовые пары: как их находить и как их сочетать. Как это сделать так, чтобы выглядело дорого и нравилось заказчикам. Оптимальные размеры для заголовков и подзаголовков.

	Занятие 4
	Создание рабочей области
	Практика 
	Создание рабочей области макета, создание сетки, дизайн композиции. Дизайн кнопок.

	Занятие 5
	Введение в Photoshop
	Практика
	Зачем нужен Photoshop. Инструменты для пользования. Пример как вырезать фото. Пример как делать базовую ретушь для фотографий. Как делать цветокоррекцию 

	Занятие 6
	Первый экран Таплинка за 15 минут
	Практика
	Последовательное создание первого экрана с помощью Фигмы.

	Занятие 7
	Коммерческое приложение
	Теория
	Структура коммерческого предложения. Как сделать шаблон для коммерческого предложения.

	Занятие 8
	Как создать сочную иконку для проекта
	Практика
	Виды иконок. Три уровня сложности создания иконки. Как генерировать идеи, из чего их собрать. 

	Занятие 9
	Как правильно презентовать дизайн
	Теория
	Почему необходимо презентовать дизайн заказчику. Формат защиты работы. О чем рассказывать при презентации работы.

	Занятие 10
	Мокапы 
	Теория
	Что такое мокапы. Где их брать. Как скачивать мокапы. Как пользоваться мокапами.

	Занятие 11
	Как работать с фотографиями
	Теория
	Что делать, когда фотография от заказчика не подходит. Как исправить некачественные фотографии



Оценочные материалы и методы контроля:
В модуле виды контроля не предусмотрены.

Учебно-методические материалы раздела:
Учебно-методическая помощь обучающимся оказывается в форме консультации педагога по вопросам темы модуля, а также на платформе обучения и путём размещения на соответствующего Контента для самостоятельного изучения:
- дополнительные материалы после лекционной части в электронном виде: подборка полезных материалов для дизайнера, таблица референсов, подборка кнопок для ваших проектов, шаблон КП и референсы для создания своего КП, библиотека шаблонов для дизайна сайтов.

Рабочая программа модуля 10 «Юридический модуль».
Цель модуля – формирование у обучающихся системного понимания правовых основ при работе с сайтами.
Задачи:
- раскрыть требования, предъявляемые к ведению сайтов и размещению на них информации;
- познакомить с особенностями организационно-правовых форм.
Планируемые результаты:
В результате освоения модуля обучающиеся будут знать:
- требования по размещению документов и другой информации на сайте;
- особенности организационно-правовых форм.
В результате освоения модуля обучающиеся будут уметь:
- применять знания правовых основ при работе с сайтами.
В результате освоения модуля обучающиеся будут владеть:
- знаниями правовых основ при работе с сайтами.

Объем модуля:
	№ занятия
	Наименование тем и модулей
	Общая трудоёмкость, в акад. час
	Виды учебных занятий, учебных работ
	Методы контроля

	
	
	
	Лекции
	Практика
	Самост. работа
	

	1
	Основные юридические моменты при работе с сайтами и клиентами
	3,25
	1,25
	
	2
	

	Итого:
	3,25
	1,25
	
	2
	



Содержание программы:
	Занятие 1
	Основные юридические моменты при работе с сайтами и клиентами
	Теория 
	Какие данные и документы обязательно размещать на сайте в разных ситуациях. Политика обработки персональных данных, согласия, оферта и рекламные рассылки. Когда необходимо уведомлять Роскомнадзор и какая предусмотрена ответственность. Особенности сайтов с оплатой, формами, чат-ботами и переходами в мессенджеры. Самозанятость и ИП: налоги, чеки и основные различия. Новые требования к использованию англицизмов на сайтах и в интерфейсах. Как правильно оформлять договор с клиентом и фиксировать выполненную работу. Публикация отзывов, фотографий и видео клиентов.



Оценочные материалы и методы контроля:
В модуле виды контроля не предусмотрены.

Учебно-методические материалы раздела:
Учебно-методическая помощь обучающимся оказывается в форме консультации педагога по вопросам темы модуля, а также на платформе обучения и путём размещения на соответствующего Контента для самостоятельного изучения:
- дополнительные материалы в текстовом формате после лекционной части в электронном виде: презентация в формате пдф, шаблон договора на разработку сайта и акт-=приема передачи, шаблон согласия на обработку персональных данных, согласие на рекламные рассылки в формате ворд, договор оферты (для ип и самозанятого), политика конфиденциальности в ворд

3.Формы контроля и оценочные материалы

Формы контроля успеваемости учащихся позволяют объективно оценить успешность и качество образовательного процесса.
Основными видами контроля успеваемости по программе «Системный маркетинг в социальных сетях» являются:
-текущий контроль успеваемости обучающихся.
Текущий контроль проводится с целью контроля за качеством освоения какого-либо модуля учебного материала и может носить стимулирующий характер.
Текущий контроль знаний включает в себя мониторинг педагога за учебной работой обучающихся и проверку качества знаний, умений, которыми они овладели на определённом этапе обучения посредством коммуникаций на платформе обучения и в иных установленных формах. 
Промежуточная аттестация не проводится.
Итоговая аттестация не проводится.

4. Организационно-педагогические условия обучения

4.1. Учебно-методическое обеспечение программы 
Материалы для изучения размещены в сети Интернет на онлайн-платформе обучения в мессенджере Telegram (далее – СДО). Доступ к СДО осуществляется с использованием информационных технологий, технических средств, информационно-телекоммуникационных сетей, обеспечивающих возможность самостоятельного изучения обучающимися обучающих материалов с рабочих мест.
Учебно-методическая помощь обучающимся оказывается путём размещения на онлайн-платформе соответствующего Контента, а также в форме дистанционных индивидуальных и (или) групповых консультаций (эфиров) педагога.
Для обучения используются приложение: мессенджер Telegram и Яндекс Телемост.
Основными видами самостоятельной̆ работы обучающихся являются: 
· изучение дополнительной информацией, предоставляемой обучающимся на платформе обучения в виде текстовых, аудио и видео файлов к каждому занятию;
· формирование и усвоение содержания занятий на базе рекомендованной литературы, включая информационные образовательные ресурсы:
Основная литература:
1. Алаудинов Б.Р., Шахбазова М.С, РАЗРАБОТКА ВЕБ-САЙТА, ОСНОВНЫЕ ЭТАПЫ РАЗРАБОТКИ/ В сборнике: Развитие современной науки и технологий в условиях трансформационных процессов. Сборник материалов VII Международной научно-практической конференции. Санкт-Петербург, 2022. С. 18-22. https://www.elibrary.ru/item.asp?id=50073509
2. Ахмадуллина М.А., КОМАНДООБРАЗОВАНИЕ И ЕЕ ЭФФЕКТИВНОСТЬ В ОРГАНИЗАЦИЯХ/ В сборнике: Экономика будущего: тренды, вызовы и возможности. материалы II Всероссийской научной конференции с международным участием. Казань, 2024. С. 41-45 https://www.elibrary.ru/item.asp?id=75145595
3. Пиховкина Я.Е., УПРАВЛЕНИЕ ВОВЛЕЧЕННОСТЬЮ КАК ЭЛЕМЕНТ СТРАТЕГИИ ПРОДВИЖЕНИЯ БРЕНДА В ЦИФРОВОЙ СРЕДЕ/ В сборнике: Перспективы развития современного гуманитарного знания. Сборник материалов XII Всероссийской научно-практической конференции. Стерлитамак, 2026. С. 510-515. https://www.elibrary.ru/item.asp?id=91547610
4. Шадрина Л.Ю., СОВРЕМЕННЫЕ ТЕНДЕНЦИИ И ТЕХНОЛОГИИ В МАРКЕТИНГЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫХ УСЛУГ/ Л.Ю. Шадрина, Central Asian Scientific Journal. 2025. Т. 1. № 2 (26). С. 329-335. https://www.elibrary.ru/item.asp?id=83087757

Дополнительная литература:
1. Ботиенко А.В., Федорина А.А., АВТОВОРОНКИ ПРОДАЖ ЧЕРЕЗ ЧАТ-БОТЫ/В сборнике: Научно-технический прогресс. Задачи и их решения. Материалы международной научно-практической конференции. Отв. редактор А.А. Зарайский. Саратов, 2023. С. 9-13. https://www.elibrary.ru/item.asp?id=54024975
2. Шахбазова М.С., Алаудинов Б.Р., ВЛИЯНИЕ АВТОМАТИЗИРОВАННЫХ МАРКЕТИНГОВЫХ ВОРОНОК НА ЦИКЛ ПРОДАЖ/В сборнике: Актуальные проблемы современной экономики, общества и АПК. Сборник научных статей. Ульяновск, 2026. С. 657-663. https://www.elibrary.ru/item.asp?id=91521005
3. Шихалиева Д.С., Пархоменко С.А., ТЕХНОЛОГИИ ЦИФРОВОГО МАРКЕТИНГА/ В сборнике: Интеллектуальный анализ данных и цифровая экономика. Материалы международной научно-практической конференции. 2018. С. 87-94. https://www.elibrary.ru/item.asp?id=39139329

4.2. Материально-техническое обеспечение реализации обучения. 
Реализация дополнительной общеобразовательной общеразвивающей программы с использованием исключительно электронного обучения и дистанционных образовательных технологий предполагает наличие специализированной образовательной платформы для электронного обучения.
Требования к рабочему месту обучающихся:
· Компьютер со стандартным программным обеспечением.
К оборудованию и технологическому оснащению рабочих мест обучающихся относится выход в сеть Интернет.
    Требования к рабочему месту преподавателя: 
· Компьютер со стандартным программным обеспечением.
К оборудованию и технологическому оснащению рабочего места преподавателя относится выход в сеть Интернет.
Используется телекоммуникационная сеть Интернет через установленные программно-технические средства на скорости не ниже 512 Кбит/с, скоростью прямого канала не ниже 512 Кбит/с, скоростью обратного канала не ниже 128 Кбит/с, использованием порта доступа в сеть Интернет со скоростью не ниже 30 Мбит/с и возможностью установления не менее 20 одновременных сессий по 512 Кбит/с. 
Услуга подключения к сети Интернет предоставляется в режиме 24 часа в сутки 7 дней в неделю без учёта объёмов потребляемого трафика за исключением перерывов для проведения необходимых ремонтных и профилактических работ при обеспечении совокупной̆ доступности услуг не менее 99,5 % 

[bookmark: _Hlk154161863]8.3 Кадровый состав реализации программы
Реализация программы «Системный маркетинг в социальных сетях» обеспечивается педагогическими работниками, имеющими среднее профессиональное или высшее профессиональное образование и прошедшие дополнительную профессиональную программу переподготовки по профилю.
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